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ABOUT

HERZLICH WILLKOMMEN BE!

MISSION:
DIGITALISIERUNG DES
TRADITIONELLEN
—_ EINKAUFSBUMMELS FUR
HANNES WIESE TAREK MULLER SEBASTIAN BETZ
Mitgrinder und Co-CEQ, Mitgrdnder und Co-CEO, Mitgrunder und Co-CEO, DIE GENEHATIONEN Y “ND Z

Operations und Finance Marketing und Brand Tech und Product




ABOUT

UNSERE VISION: WELTWEIT DIE NUMMER EINS DER
MODEPLATTFORMEN ZU WERDEN

(e~ HUGO Gabor

= DKNY Diitty

GAMNT CAVNKEN GUESS S C AV L E <]
COMMERCE ENGINE

=SPRIT bunebanani  ANS

L

DIGITALER INKREMENTELLE SOFTWARE AS A
EINKAUFSBUMMEL ZUSATZUMSATZE SERVICE-GESCHAFT

Personalisierung und Markenpartner gewinnen Handler und Marken werden
Inspiration als Neukund*innen und digital erfolgreicher mit
Kern-Differenzierung Umsatze Uber uns unserer Software
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HIGHLIGHTS DER GRUPPE
'l RIESIGER ONLINE- 2 INFLUENGER*INNEN-
MODEMARKT BASIERTES MARKETING

3 STARKES 4 HOHE __
UNTERNEHMENSWACHSTUM KUNDENLOYALITAT

5 EINZIGARTIGES B ZAHLREICHE
SAAS-/B2B-GESCHAFT WACHSTUMSTREIBER




ONLINE-MODEMARKT BIETET RIESIGE WACHSTUMSCHANGEN

GROBER UND WACHSENDER MARKT' IN FRAGMENTIERUNG UND KONSOLIDIERUNG

I Offline-Modemarkt in Europa Hl Top 103-Online-Modehandler
Il Online-Modemarkt in Europa

ABOUT|YOU®]
(2 Alibaba.cor
amazon

o

asos
boohoo
Boozt

ebay

SHEIN

~86
MRD. EUR

~238
MRD. EUR

Veepeeg
» zalando

1. Euromonitor, Volumen Stand 2022, jahrliches Wachstum 2021-2022, ohne Russland; 2. Basierend auf den europaischen Online-Modeumsatzerlosen der reinen Online-Anbieter, ohne Russland; 3. Sonstige
Marktteilnehmer (~70%) umfassen Anbieter, die auch Mode verkaufen; berechnet unter Berucksichtigung der europaischen Umsatzerlose der Unternehmen geteilt durch die von Euromeoniter angegebene Marktgrolie
2022A (ohne MwSt.); ABOUT Y ASOS und boohoo | uf Dezember 2022 kalendarisiert; ABOUT YOU ohne TME-Umsatzerldse; Umsatzerldse von Zalando def rt als GMV ohne MwSt. und ohne ZFS- und ZMS-
Umsatzerlose fur die Zwecke der Marktanteilsberechnung, angesichts der ausschlielflichen Fokussierung auf das B2C-Modeangebot, Amazon basierend auf europaischen Bekleidungs- und Schuh-E-Commerce-
Umsatzerlésen laut Euromonitor (ohne MwSt))

S

eil




DIE ABOUT YOU MARKE

SMARTPHONE INFLUENCER*INNEN
FIRST OKOSYSTEM

>85% Umsatzanteil auf >1.000 Kooperationen /
mobilen Endgeraten! Monat?
24,7 Bewertung im App Store?

PULSIERENDE
COMMUNITY

>74% organischer
Umsatz*

>45 Mio. monatlich

aktive User*innen3

ABOUT

—
EDITED

EINZIGARTIGES
ANGBEOT

~3.800 Top-Marken$,
exklusive Own Labels und
COOPs mit Celebrities




ABOUT|YOU®

STARKES WACHSTUM SEIT DER UNTERNEHMENSGRUNDUNG
IM JAHR 2014

UMSATZERLOSE DER ABOUT YOU GRUPPE (IN MIO. EUR)

1905

ABOUT YOU IST IN ALLEN
WESENTLICHEN MARKTEN IN
KONTINENTALEUROPA VERTRETEN UND
BIETET WELTWEITE
VERSANDOPTIONEN IN INSGESAMT

= RUND 100 LANDER

134

% 62

GJ GJ GJ GJ GJ GJ GJ GJ GJ
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UMSATZE DER KOHORTEN BLEIBEN UBER VOR-PANDEMIE-NIVEAU

UMSATZERLOSE VON ABOUT YOU COMMERCE NACH KOHORTEN (IN MIO. EUR)
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ABOUT

TME-SEGMENT GENERIERT HOHE MARGEN MIT GESCHAFTSKUNDEN

UBERTRAGUNG DER B2B-LOGIK AUF TME-SEGMENT TME-UMSATZERLOSE NACH KANAL UND MARKE
(LTM, illustrativ)
Y e SC LE’
" 7" m ABOUT YOU Commerce-Geschift schafft einzigarte ABOUT
Assets (Software, Reichweite und Infrastruktur) Commerce-bezogene Unabhingige B2B-
m  Assets kdnnen im B2B monetarisiert werden mit Umsatzerldse Umsatzeridse
Tech, Media und Enabling-Produkten (TME)
m Resultierende Umsatzerlése sind hochmargig, TEBH .
inkrementell und nachhaltig
[ Dienstleistungen fur Lieferanten im
Zusammenhang mit ABOUT YOU MED'A &
Commerce-Geschaft (Commerce-bezogen)
m  Unabhangige SaaS-/B2B-Produkte fur .
externe Geschaftskunden (SCAYLE) ENABI-ING .

e



ABOUT

TME-WACHSTUM GETRIEBEN VOM PROFITABLEN SCAYLE-GESCHAFT

EXT. TRANSAKTIONSVOLUMEN' UMSATZERLOSE® VON SCAYLE BEREINIGTES EBITDA® VON SCAYLE
DURCH SCAYLE (IN MRD. EUR) (INMIO.EUR) (IN MIO. EUR)
CAGR:
87,7 277
+ 253
2.7
2.4 66,7
183
15
3572
5,8
12,8
03
GJ19/20 G120/21 GI21/22 GI122/23 GJ19/20 GJ120/21  Gl121/22 G122/23 GJ19/20 GI20/21 GI21/22 G122/23
15 62 104 141 385,5% 174,6% 89,6% 31,5% 45.1% 52,2% 38,0% 31,6%

# Anzahl der Shops? Wachstum ggu. Vorjahr Marge



WACHSTUMSSTRATEGIE ZIELT AUF MASSIVE CHANGEN AB

UNSER WACHSTUMSWURFEL
0
8
o o Kern-
p ro<|3| ukt
9 Reichweite ]

UNSERE WACHSTUMSSTRATEGIE

0

Kernprodukt

Kategorie-
optimierung

ABOUT

Ao

Reichweite

&

Skalierung
TME



ABOUT

WEITERE FORTSCHRITTE BEI NACHHALTIGKEITSZIELEN

FORTSCHRITTE BEI ,,SCIENGE-BASED TARGETS“ WACHSTUM DER UMSATZERLOSE NACHHALTIGERER PRODUKTE
0% 100% Umsatzanteil von ABOUT YOU Commerce® (%-Gesamt)
24,6%
Reduzierung der Scope-1- 218%
und 2-THG-Emissionen! 8O3 ’
18,9%
Steigerung des Anteils
erneuerbaren Quellen?
Reduzierung der Scope-
3-THG-Emissionen fur 35%
Eigenmarken?
Partner mit ,Science-
based Targets"4 305
e GJ 20/21 G121/22 G122/23

Ziel GJ 25/26
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UMSATZWACGHSTUM IN ALLEN SEGMENTEN IM GJ 22/23

UMSATZEROSE! (IN MIO. EUR) - WACHSTUM GGU. VORJAHR

GRUPPE DACH ROE TME
1904,6
17316

916,3
8399 ' 7677 200
GJ '
167 4 195,1
GJ 21/22 GJ22/23 Gl 21/22 GJ22/23 GJ21/22 G122/23 Gl 21/22 GJ22/23

48,5% 10,0% 27,3% 9,1% 65,6% 17,3% 100,4% 16,5%



ABOUT

STEIGERUNG DER AKTIVEN KUND*INNEN UND BESTELLHAUFIGKEIT

ABOUT YOU COMMERCE (ABOUT YOU DACH + ROE), 6J 22/23 (LTM)

AKTIVE KUND*INNEN DURSCHNITTLICHE BESTELLUNGEN PRO DURCHSCHNITTLICHE WARENKORBGROBE®
(INMI0.) AKTIVE KUND*INNEN? (%) (IN EUR)
| [ | [ | I;548
G121/22 GJ 22/23 Gl 21/22 GJ 22/23 Gl 21/22 GJ22/23

Wachstum ggu. Vorjahr
34,8% 1,8% 52% 7,1% 1,2% (5,2)%



DACH- UND TME-SEGMENTE LEISTEN QUERFINANZIERUNG FUR
WACHSTUMSINVESTIONEN

ABOUT

COMMERCE B2B
GRUPPE DACH ROE TME
Umsatzerlése!
(in Mio. EUR) 1905 7° o0 B
- >
Bereinigtes EBITDA 137 14 169 3

(in Mio. EUR)

Bereinigte EBITDA-Marge

Bl

2%

-19%

16%



ABOUT

SOLIDER CASH-PUFFER ZUR STEUERUNG DES GESCHAFTS
IM AKTUELLEM MARKTUMFELD

CASH-PUFFER VON 205 MIO. EUR'
UND BACK-UP KREDIT

VON BIS ZU 97,5 MIO. EUR




AUSBLICK U
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PROGNOSE FUR GJ 23/24 REFLEKTIERT FOKUS AUF PROFITABILITAT

PROGNOSE FUR 6J 23/24
UMSATZERLOSE +1% bis +11% Wachstum ggi. Vorjahr
BEREINIGTES EBITDA
CAPEX' & i Investitionen von 30 bis 50 Mio. EUR und
NETTOUMLAUFVERMOGEN Nettoumlaufvermdgen ungefihr auf Niveau vom GJ 22/23

Die aktuelle Prognose hangt teilweise von der Dauer, der Intensitat und den Auswirkungen externen Faktoren ab.
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HOHES MAB AN KONTROLLE UBER DIE PROFITABILITATSHEBEL

PROFITABILITATSHEBEL IM G 23/24

BRUTTOMARGE FULFILLMENT- MARKETING- VERWALTUNGS-
KOSTEN KOSTEN KOSTEN



ABOUT

WACHSTUMSBESGHLEUNIGUNG NAGH BREAK-EVEN ERWARTET

ROADMAP UND PRIORITATEN VON ABOUT YOU

2020-2021 2022-2023 20z
g ol WACHSTUM &
WACHSTUMSFOKUS UBERGANGSPHASE "
PROFITABILITAT
: "“ .. = Starke Konsument*innen » Verbraucherstimmung auf = Verbesserung der
EXTEHNES historischem Tiefststand Verbraucherstimmung
= RUckenwind fur Online-
UMFEI-D Modemarkt durch Covid-19 = Rabattintensives Marktumfeld = Normalisierendes

Marktumfeld

ABOUT Yﬂu % = Marktexpansion » Steuerung durch unerwartete » Beschleunigung des
Krise (GJ 22/23) Umsatzwachstums
FUKUS UND = Umsatzwachstum
Pm[]mTATEN » Break-even auf Ebene des »  Positive Entwicklung des

bereinigten EBITDA (GJ 23/24) bereinigten EBITDA






